SAULU Pb i fcAN « i
/11 INSTTUT3 ..-C AL

. data...#>,/. JAj U L
cod. A h 5>0<?<1~49 "

Body-ShQp no Brasil: Se ficar o
.bicho come e.se correr o.bicho pegal! @

por Saulo Petean



Tendo como lema “head on the clouds, feet on the ground and hearth in ihe
business” (cabeca nas nuvens, pés 110 chdo e ¢ '0d0 nos negoécic ) a
empresa The Body Shop International declara coin®  issdo e razao dei ir:

Criativamente fazer um balanco justo das financas com as nece”idades
humanas para todos o0s nossos apoiadores: empregados, clientes,
franchisees, supridores e acionistas.

Corajosamente assegurar que 0S nossos negocios sdo ecologicamente
sustentaveis, atendendo as necessidades do presente sem comprometer o
futuro.

Signifivicativameiite contribuir com a comunidade local, nacional e
internacional com as quais no6s negociamos, adotando um cddigo de conduta
que assegure carinho, honestidade, equidade e respeito

Apaixonadamente fazer campanha pela protegcdo do meio ambiente, dos
direitos humanos e civis e contra testes em animais dentro dos césmeticos e
na indudstria de vestuario,

Trabalhar incansavelmente para atingir a brecha entre o principio e a
pratica enquanto fazemos da alegria, da paixdo e do respeito, partes da
nossa vida diaria,

Sou indigenista, 43 anos, nasci em S&do Paulo e vivo hd 22 anos na
Amazonia, Nos ultimos seis anos trabalhei como consultor da Body Shop,
assessorando as aldeias mebengokrés (kayapo6s) A-Ukre. na area Kayapo e
Pykany localizada na area Mekranotire, ambas na bacia do rio Xingu, sul
dO. Estado do Pard. O objetivo do meu trabalho foi estabelecido pelos
chcfcs das aldeias A-Ukrc, Bcpkororoti Paiakan ¢ por Pykati-rc Kayapo, da
aldeia Pykany:

Treinar as duas comunidades na habilidade necessaria para elas
constituirem, pela primeira vez ma histéria do Brasil, duas empresas
comerciais exportadoras integradas exclusivamente por socios indios, para
poderem exportar sua producdo Oleo de castanha e dirigirem com
independéncia os seus negocios, O 6leo vem sendo utilizado pela Body Shop
na fabricacdo de um condicionador de cabelo e mais recentemente em um
shampoo e um creme amaciante. para cabelos afro-caribenhos.
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No dia 12 de janeiro deste ano, em reunido realizada na aldeia Pykany,
Gordon Roddick, diretor executivo da Body Shop e também marido da
fundadora da empresa, Anita Roddick, apresentou os planos para inaugurar
um nova etapa na relacdo de negdcios com as aldeias mebengokrés: o final
do meu trabalho como consultor permanente das aldeias e arminha
substituicdo por uma equipe multidisciplinar do Poema (Pobreza e Meio
Ambiente na Amazo6nia), da Universidade Federal do Pard que desenvolve
programas de desenvolvimento comunitario regido de Belém (PA).

A reflexdo que se segue é fruto da minha experiéncia ao longo dos cinco
anos e sete meses em que percorri o fio da navalha trabalhando como
consultor da Body Shop norteado pelo principio de que eu recebia dinheiro
da Body Shop sim, mas para ser leal aos mebengokrés nos seus negocios
com a Body Shop. Isto somado a dificuldade inerente de conviver com um
grupo indigena possuidor de um passado recente de guerras contra as
frentes de penetracdo da sociedade brasileira, contra outros povos indigenas
e até mesmo de disputas intestinas entre 0s seus sub-grnpos.

A historia da Body Shup 110 Brasil comeca em Fevereiro de 1989, duranle
o TRncontro dos Povos Indigenas do Xingu, ocorrido em Altamira, Para,
onde cerca de 700 indios, na sua maioria cayap0s, e representantes de 20
nacdes indigenas da Amazbnia e outras regides do Brasil, do Meéxico,
Canada e Estados Unidos pressionaram o Banco Mundial a cancelar o
financiamento ao governo Dbrasileiro para a construcdo de usinas
hidrelétricas no rio Xingu. Os indios e a opiniao publica atingiram o
objetivo, até hoje nenhuma barragem foi construida no rio Xingu.

Como observadores do encontro estavam jornalistas das agéncias
Associated Press, UPI e France Press e outros égdos de comunicacdo do
Brasil e do exterior, politicos com mandato parlamentar no Brasil e na
F.uropa, representantes do governo brasileiro , de organizagdes ndo
governamentais e ainda empresarios da Europ® }dos Estados Lj ldos
interessados na causa indigena e na preservacao da  nazonia. i

Anita Roddick estava la assistindo o Encontro quando foi procurada por
Junéia Mallas uma brasileira residente em Londres, Inglaterra. Aos prantos
Junéia Mallas disse que Anita Roddick precisava fazer alguma coisa para
proteger Paulinho Paiakan, ameacado de morte por fazendeiros da UDR
(Unido Democreatica Ruralista). Ao afirmar que sem ajuda Paiakan seria
vitma de um crime semelhante aquele que matou Chico Mendes, trés meses
antes em Xapuri, Acre, Junéia Mallas comoveu Anita Roddick.



e USS 800 mil em doacGes para proteger Paiakan

Anita Roddick e Paulinho Paiakan fizeram uma gravagdo de video
alertando sobre o perigo que corria o chefe indigena P propondo a compra
de um avido monomotor para faciliatar os seus des|ocamentos e a dompra
de um apartamento em Brasilia para que ele pudesse colocar a sua familia
em local seguro. De volta para a Inglaterra, Anitja' mostrou o video na
reunido internacional dos headfranchisees da empresa e iniciou uma
campanha de arrrecadagdo de fundos para Paulinho; Paiakan. De imediato
Anita Roddick recebeu US$ 800 mil em doagdes. ]

Com o dinheiro Anita Roddick criou a Fundag¢do Bcjdy Shop, comprou nos
Estados Unidos, por US$ 49.500, um avido meriomotor Cessna 206.
fabricado em 1975 e doou para a Comunidade Indigena A-Ukre. Com a
quantia de US$ 50,500 e administrada por David> Suzuki, da Fundacéo
Suzuki, do Canada, Anita ajudou com o transporte do avido para o Brasil e
na manutencdo e pagamento do piloto nos primeiros imeses de utilizagdo da
aeronave pelos indios. J

Como carro chefe da campanha, Bepkororoti Paiai ficou a ver navf e
espera até hoje por uma prestacdo de contas dos rti htes US$ 700,00? j_0
que se tem como certo é que uma parte do dinheir® .restante foi usdaiT no
Brasil para a Body Shop financiar os investin/entos inciais para a
montagem da unidade de producdo de dleo de castanha da aldeia A-Ukre,
outra parte para pagar o meu salario de consultor € algumas doa¢des para
organizagdes ndo-governamentais no Brasil. ;

i
Anita Roddick veio ao Brasil pela segunda vez em outubro de 1989, para
reunir-se com os chefes das aldeias Gorotire, Kuberikankren, Kikretrum e
Kokraimoro da area Kayapd no sul do Para, Kubenkakre e Pykany da area
Mekranotire, aldeia Bau da area Baul, aldeia Cachoeira do Parque Nacional
do Xingu e Cateté, da area Xicrin. A aldeia A-Ukre foi escolhida para
sediar reunido por ser a aldeia liderada por Paulinho Paiakan, organizador
do Encontro de Altamira.

)

Atendendo o pedido dos indios de ajuda-los a ganhar Idinheiro sem destruir
0S recursos naturais das suas terras e criar uma alternativa a declinante
exploracdo ilegal de ouro e madeira, Anita Roddick procurou mercado
dentro da Body Shop para alguns produtos da florésta que pudessem ser
acrescidos de valor pelo trabalho dos indios e que lhes possibilitasse um
atividade econdmica auto-sustentada e adaptada ao seu modo de vida
tradicional. |
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Os quatro primeiros anos dos negdcios de 6leo de Castanha com as aldeias
A-Ukre e Pykany e também a compra de pulseiras feitas de migangas pelas
indias das aldeias Kubenkakre e Kapoto ocorreram jem clima de amizade e
respeito matuo que caracteriza uma relacdo entre parceiros comerciais com
perspectivas de negocios a longo prazo. Foi o periodo de lua de 4nel de
Anita e Gordon com o0s mebengokres. |

De 1990 a 1994 as comunidades receberam em média duas visitas anuais do
casal Gordon e Anita Roddick. O desenvolvimerito dos nego6cios e as
correcbes de rumo eram decididos entre os indios ,e os donos da Body
Shop. Nesse periodo as comunidades receberam a visita de quatro,
“headfranchises” (distribuidores) da Body Shop: Ivan Levy da Suica, Quig
Tingley do Canada e John Graeme e John Knighg, cia Austrdlia e Nova
Zeldndia que pagaram US$ 25,000 cada um: pela oportunidade
acompanharem Gordon Roddick nas suas viagens as aldeias. Gordon

Roddick embolsou os US$ 100 mil e ndo deu satisfagdo para os indios.
- . iI 1

Em 1993, Anita Roddick promoveu o concurso i“Millenium Winners”
(Vencedores do Milénio) na Austrédlia, disputado jpor cera de dois mil

jovens que concorreram a uma visita em trés aldeias mebengokrés. Emily
Mortimer a vencedora do concurso, sua méde e uma gerente da Body Shop

na Austrdlia, Carol Tyssen, tiveram o privilégio Jde acompanhar Anita
Roddick na sua altima visita aos indios, que foi gravada pela videomaker
americana Christine Burril para exibicdo na Australia e Canada.

Em 1992, Bepkororoti Paiakan, Pykati-re Kayapo :e eu participamos de
varios eventos patrocinados pela Body Shop em Lcjmdres que marcaram o0
lancamento mundial do “Brazil nut conditioner”, o condicionador de cabelo
a base de dleo de castanha que traz escrito em seu rotulo: “o dleo de
castanha é produzido pelo indios Kayapo, na floresta amaz6nica, na bacia do
rio Xingu, no sul do Estado do Pard. Além de amaéaciar o cabelos, ajuda os
indios das aldeias A-Ukre e Pykany lutarem para defenderem as seus lares,
pois produzindo este G6leo para nds eles estdo gardntindo um ingresso de
dinheiro que os ajuda a protegerem seu direitos sobije. suas terras”.
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A época da viagem de Paulinho Paiakan e Pykati-re Kayapo a Inglaterra
também registra a contratacdo da brasileira Junéia Mallas na Body Shop,
com saldrio anual de US$ 80 mil. Paiakan exigiu a presenca de Junéia
Mallas como sua tradutora e de Pykaii-re na reunid¢ de headfranchisees da
Body Shop, em abril daquele ano. Dois anos antes Junéia havia sido”exilada
da corte da Body Shop porque o seu marido Charlés Secrett ndo aceitou o
convite de Anita Roddick para trabalhar no escritc’)rilo central da empresa.

Na reunido de headfranchisees em Littlehampton, ida mesma forma como
em Altamira trés anos antes, Junéia chorou ao descrever a situacdo dos
indios e obteve doagbes para iniciar um projeto da Fundacdo Body Shop no
valor dc US$ 367 mil ¢ com duragdo de dois ancj 1-?ara dar assistcrW a dc
salude e educacdo aos indios. N&o se tem noticia® jguanto foi realsf ente
gasto e do que foi feito com o dinheiro. O que sd /i'n como certo é”~iie a
maioria das acdes prometidas por Junéia até hoje nico foram realizadas.
i

As promessas foram dar assisténcia dentaria para as aldeias A-Ukre e
Pykany na forma de visitas de dentistas com duragcdo de dez dias a cada dois
meses no primeiro ano e dez dias a cada quatro meses no segundo ano.
Pagar uma professora para viver na aldeia Pykarjy para dar instrucao
basica em contabilidade, leitura e escrita. Prover uma equipe médica para
tratar as comunidades de verminose, malaria, pneumonia e diarréia e
treinar dois indios como agentes de salde com uma! visita inicial de 30 dias
e dai por diante visitas de duas semanas a cada trés (neses.

Nos ultimos quatro anos, por uma questdo da Comodidade de Gordon
Roddick e por sua habilidade em servir aos interesses econémicos do dono
da Body Shop, Junéia Mallas foi tornando-se a interface de Gordon
Roddick com a realidade brasileira, e hoje é quemj manda nos negécios da
Body Shop no Brasil e na pesquisa de matérias pr mas da Amazbnia para
cosméticos que o Departamento Global de Pesquisa e Desenvolvimento da
empresa realiza em convénio com o Departamento de Quimica da
Universidade Federal do Paré . r



O mérito de Junéia Mallas alardeado aos quatro ventos pela Body Shop €
ter descoberto em 1993 um empréstimo esquecido; pelo governo brasileiro
junto ao Banco Mundial desde 1989, com o namero 3072BR, no valor de
US$ 89 milhdes para o controle da malédria na bacia amazdnica, com um
componente indigena no valor de US$ 6,6 milhdes idestinados a pjgpvencéao
e controle de endemias, saneamento basico e edecacdo sanitdria junto as
comunidades indigenas da regido amazénica, ]

De posse da descoberta e alguma andanca nos corredores da burocracia
governamental do Brasil, Junéia fez o dinheiro sair:do caixa da Fundacao
Nacional de Saude até chegar as aldeias dos indios Arara, Awareté e
Assurini no médio Xingu na regido de Altamira (PA) e entre as seis aldeias
da reserva Kayapo A-Ukre, Kubenkankrenh, ;Kokraimoro, Gorotire,

Nhoquim e Pururé e a aldeia Pykany da reserva Mekranotire.

J
I

A construcao de dois ambulatérios vinculados as administracdes da Funai
em Redencdo e Altamira e a construcdo de pogos e|chuveiros nas aldeias da
regido de Altamira, constituem o motor do marketing interno e externo da
empresa como realizacdes da Fundacdo Body Shop’em beneficio dos indios
na Amazobnia e omitem fato de que o trabalho € realizado com dinheiro do
governo brasileiro emprestado do Banco Mundial, j

Gordon Roddick em reconhecimento ao seu trabalho de garimpeira de
verbas publicas e privadas para o marketing da Fimdacdo Body Shop, deu
para Junéia Mallas uma empresa em Londres rdgistrada com o numero
2991577, a Agora Trading Limited localizada no enderé¢co 17 Sunbury
Avenue. London SW14 8RA, England, fone 01818[781362, que funciona na
garagem da casa do seu marido, Charles Secrett,idiretor da organizacéo
Friends of the Earth (Amigos da Terra). \'

Nas horas vagas de marketeira da Fundagdo Bcjdy Shop, Junéia Mallas
dedica-se ao comércio de algoddo da Africa e l1aminas vulcanizadas de latex
da AmazlOnia para serem industrializadas por 'uma outra empr¢ta de
Gordon Roddick localizada nos Estados Unidos,! j fabrica equipa™ Juntos
para alpinismo. Em 1996 a Agora Trading t« iém vai comerklJlizar
castanha do Brasil nos mercados da Europa e Ei®aclos Unidos a partir de
uma usina de processamento de castanha a ser construida em Altamira, com
recursos doados pelo conglomerado industrial Axel Jonhson Group, da
Suécia. ;



Segundo afirma Junéia Mallas, Gordon Roddick; teve a idéia de criar a
empresa para ela encarregar-se das areas comerciais ndo atingidas pelo
Departamento Fair Trade (comércio justo) da ;Body Shop dedicado a
compra de matérias primas para cosméticos junto!as comunidades carentes
da Asia, Africa e América Latina. Os funcionaria Mo escritério oen jal da
Body Shop contam que Junéia Mallas trabalha I tornar-se uma”rséo
falsificada do génio de Anita Roddick, que a par® / de um empréstimo de
US$7 mil em 1976, criou e transformou a Body Shop numa empresa com
faturamento anual de US$ 1 bilhéo. j

f i

negoécios honradamente. Isto soa muito mais..Jnteressante__do__ que

Em 1994, Anita Roddick, posou de garota propaganda ao preco de US$
600 mil, para a campanha do American Express Card nos meios de
comunicacdo da Europa e dos Estados Unidos, Q motor da campanha na
midia eletronica foi a relacdo comercial de Anitaicom 300 indios Nahuati
que vivem ao norte da cidade do México e dos qudais a Body Shop importa
buchas de cactos maguey e lechugilla para vender ijas suas lojas.

|
Na midia impressa o dito de interesse foi a compra' de déleo de castanha dos
indios mebengokrés, ilustrando o anuncio com fotos de Anita ao lado das
indias Kokodjam e Moiangri e dos chefes Kubenikaiti, da aldeia A-Ukre,
passando 6leo de castanha no cabelo e Pykati-re,!da aldeia Pykany, com
um imenso retrato do seu rosto sorridente fazendj) o sinal positivo com o
polegar, exibido antes nos anos 91 e 92, até a e\austdo dos consumidores
nas lojas da Body Shop em todo o mundo. !

s

|
Vale a pena ler o que Anita afirma ao anunciai' o cartdo da American

Express e os produtos da Body Shop: “Trade n¢t Aid (negdcios! ajuda,
ndo) é uma forma de comercializar honradamente com comunidades em
areas pobres... nds ouvimos o qué estes povos precisam e tentamos ajuda-
los. Os consumidores entram nas lojas da Body jShop para comprar um
condicionador de cabelo e encontram uma histoHa sobre a Reserva do
Xingu (sic) e dos indios Kayapo que coletam castanha para nés.”



“Nds ensinamos a eles um método simples para extrair 6leo da castanha...
O resultado é que nds pagamos a eles mais por isto, o que da a eles uma
alternativa a exploracdo de madeira e os ajuda a proteger a floresta... A
viagem para fazer isto é quase sempre perigosa.! Eu estou em lugares
bizarros e remotos. O qué eu uso para isto é o American Express Card.
Sobre isto ndo had opcdo, ndo ha discussdo. O cartdd da American Express
conhece um montdo de lojas que sdo boas para o séi| corpo e Anita conhece
um lugar que é bom para a sua alma...

No seu livro autobiografico “Corpo e Alma”, puablicado em 1991 pela
Ebury Press, de Londres, Anita Roddick, filha dd italianos radicados em
Littlehamptom, Reino Unido, afirma: “nds nunca gkstamos um centavo em
.propaganda, eu ficaria enojada em fazer isto”.;E, “o problema com
marketing é que os consumidores sdo levados a alienacdo. O estrondo do
anuncio...tem crescido tdo estrepitosamente que.!." tornam-se cinicos a
respeito de todo o processo... Eles (os consumidords) tém ouvido mentiras
demais.” '

E o caso de perguntar se as palavras de Anita Roddick ndo se aplicam a ela
propria no estrepitoso anuncio da American Express. E alem do mais,
sabendo que Anita faturou US$ 600 mil pelo anuncio, enquanto 0s quatro
indios ganharam US$ 1.632,50 no total pelo uso das suas imagens, mais
estarrecedora torna-se a mentira quando ouvimos; a mensagem de Anita
Roddick aos indios inaugurando o neg6cio com a aldeia A-Ukre, gravada
em fita cassete no dia 13 de julho de 1990, quan|o ela afirma “nds nao
queremos acumular riquezas a custa de vocés”, i ;

Pior ainda, Pykati-re, Kubenikaiti, Kokodjam el /'oiangri recebeitnir o
pagamento ndo de Anita Roddick, mas da Ogilyy & Mather empresa
responsavel pela campanha publicitaria, depois que eu tive um
contraditorio via fax com Gordon Roddick, que: tentou proibir-me de
informar aos indios o direito que eles tinham sobre io uso das suas imagens
no anuncio e queria pegar o dinheiro dos indios j)ara dar posteriomente
para a comunidade, sem que os indios ficassemi sabendo a origem do
dinheiro. ]

i
Gordon Roddick ndo p6de concluir a trama porque a Ogilvy & Mather
entrou na discussdo para exigir um recibo dos indios pelo pagamento do
uso das suas imagens e ndo aceitou um recibo da Body Shop no lugar do
recibo assinado pelos indios. Se ndo houvesse o recibo dos indios a Ogilvy
& Mather ndo usaria fotos dos indios e consequentemente ndo haveria
anuncio com fotos dos indios conforme queriam ia American EXxpress e
Anita Roddick. !
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Como se vé ndo é de hoje que Gordon e Anita Roddick fogem da obrigacéo
legal de pagar pelo uso em marketing e publicidade das imagens dos”indios,
letras de cancbGes mebengokrés e outros aspectos cjulturais, como o diabo
foge da cruz. Mas nao adianta fugir, é uma questdo ide mais dia menos dia,
porque quem vai cobrar a Body Shop em nome d:.os indios é o governo
,brasileiro por forca do artigo 232 da Constituicdo; do Brasil: “Os indios,
suas comunidades e organizacbes sdo partes legitimas para ingressar em
juizo em defesa dos seus direitos e interesses, intervindo o Ministério
Publico em todos os atos do processo,” J
| R ‘ i
No dia 5 dejaneiro de 1995, eu mandei um fax lparaGordon Roddick
cobrando umaatitudeconcretada Body Shop  deijespeito aosdireitos.de
imagens e propriedade cultural e intelectual dos iiidios, que reproduzo a
seguir: J
. j
“A Body Shop e as empresas indigenas precisam estabelecer no prazo de
seis meses um acordo a respeito dos direitos de propriedade intelectual
referentes aos negoécios com o6leo de castanha. Gratuitamente a Body Shop
s6 deve ter o direito de mencionar nos seus cosméticos que o Oleo de
castanha é produzido pelos indios mebengokrés ej que este comércio 0s
ajuda a protegerem suas florestas e outras riquesas n(a(tturais.
S:
O uso de qualquer imagem dos indios para Macgdes de imprensa,
informacdes aos consumidores, aos funcionarios e aos headfranchisees, sera
matéria de uma discussdo prévia entre a Body Shop e as comunidades
indigenas a respeito do preco a ser pago pela Bodyj Shop pelo uso das suas
imagens, estabelecida em uma autorizagdo dos indios elaborada de acordo
com a legislacdo brasileira e os acordos internacionaisbque regulam o direito
de imagem. ?I
Todas as imagens, conhecimento tradicional, histérias e outras categorias
mencionadas no convénio de Direito de Propriedade. Cultural e Intelectual,
da qual a Body Shop fez uso nos ultimos quatrjd anos da sua relacdo
comercial com as aldeias mebengokrés serdo mostradas para as comunidades
indigenas e a partir dai haverd uma discussdo entre as partes para definir
uma indenizacdo que a Body Shop pagara aos indios por ter usado estas
categorias sem o conhecimento e a autorizacdo prévia dos mebengokrés.

1
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A assinatura dos futuros contratos entre a Body Shop e as comunidades
indigenas devem ser precedida por uma discussdo iem que os indios serdo
assessorados por especialistas em direito de imagens e direito de
propriedade cultural e intelectual.” |i 3*1,31

ts de quanto dfevt
A

Se Gordon Roddick ainda ndo comegou a fazer asjcontas do quanto deve
aos indios, € bom que comece logo, porque os consumidores que entram de
boa fé nas lojas da Body Shop, pensando que atém de consumir estdo
ajudando  comunidades em 4&reas pobres do mando a melhorar suas
condicbes de vida, védo ficar indignados com Anita Roddick, quando
souberem que os lucros elevados da empresa com produtos a base de 6Oleo
de castanha é apenas a ponta do iceberg da exploracdo montada em cima
dos indios no Brasil. \'

A parte invisivel é a divida ainda ndo calculada qijef a Body Shop tem com
0os mebengokrés pelo uso e abuso das suas imagensj 'kitros aspectos df )sua
cultura durante cinco anos sem nunca ter pago iin® ntavo aos indio”jE a
opinido publica no Brasil ndo vai ficar indifert.\yt ao desrespeito dos
direitos civis dos mebengokrés levado a efeito pela Body Shop em nosso
pais. |

Direito de imagem e direito autoral é coisa séria na aldeia global e existe
legislacdo internacional consolidada sobre a matéria ique ndo coincide com a
visdo macarrénica de Anita e Gordon Roddick quando olham e utilizam ao
seu bel prazer fotografias dos indios (ver box: Bod” Shop usa imagens dos
indios como se fossem membros de um zooldgico humano!),

Acostumados pelos empregados do pagode central ga Body Shop a serem
cortejados como imperadores, Anita e Gordon Roddick legislam por conta
prépria ao arrepio da leibrasileira edos acordos (internacionaisrelativos
aos direitos de imagem e depropriedadecultural e ijntelectual. Pior para os
indios, é o entendimento da corte, que no decreto dos donos da Body Shop
ndo adquiriram o status de igualdade aos cidaddos do mundo dito
“civilizado”. |,



Em julho e agosto de 1994, a Body Shop patrocinol a viagem de Pykati-re
Kayapo para participar na Organizagdo das NagOés Unidas, em Genebra,
das sessdes do Grupo de Trabalho das Populacfes Indigenas. Depois da
reunido, Pykati-re empreendeu uma viagem dé trabalho pela Suica,
Alemanha, Dinamarca, Holanda e Inglaterra visitindo os headfranchisees
da Body Shop e participando de reunides com jprnalistas, organizacOes
ndo-governamentais e autoridades destes paises para explicar o excelente
nivel das relagbes Mebengokrés/Body Shop e peBir ajuda para o0s seus
planos. Eu assessorei Pykati-re em sua viagem jde duas semanas pela
Europa. mnn je

'O o

Pykati-re' soube aproveitar bem o tempo de cinco minutos que lhe foi
permitido pela ONU para fazer o seu discurso, ([alta texto de 10 linhas

Ve

sobre a viagem de Pykati-re) |

;A (ltima visita de Gordon Roddick nas aldeias oqloPreu em novembro de
1994 e a lua de mel com os indios acabou. Oi problemas comerciais
recentes da Body Shop com as aldeias e a tentativa de relancar os indios na
condicdo de neo-colonizados que ndo merecem outra coisa sendo aceitar o
dominio econémico e cultural da matriz inglesa, sao descritos no segmento

“O ndé das relagBes comerciais da Body Shop/Mebe”igokrés”
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Preco do 6Oleo de castanha. I

A Body Shop paga atualmente para as empresas indigenas R$ 35,
aproximadamente US$ 35.71 por kilo de dleo jle castanha. Apesar de
Gordon Roddick afirmar que o preco pago pela Body Shop é um excelente
preco tendo em vista que o preco no mercado internacional é de US$ 15
por kilo, ndo existe um mercado internacional para este produto. Nao se
tem noticia de compradores de 6leo de castanha em qualquer lugar do
planeta, além da Body Shop.

Até Dezembro de 1994, a Body Shop pagava US$ 35 por kilo. Naquela
época, atendentendo as reivindicacbes de aumento de preco das duas
comunidades que tinham como argumento o fato de que ap0s quatro:anos
de negdcios o preco do Oleo nunca foi aumentado ;e que a taxa do ddélar
estava muito baixa em relacdo ao Real (RS 1= US$;0,80), Gordon Roddick
viu-se obrigado a atender a reivindicacdo dos indiok, mas a0 mesmo tempo
ndo querendo ceder formalmente a um aumento de preco, decidiu trocar a
moeda corrente com que pagava aos indios, estabeleceu entdo o preco de
R$ 35 ao invés de US$35. I

Efetivamente, Gordon Roddick aumentou o pre¢co do 6leo de castanha em
22,8%, pois na moeda americana o 6leo passou a custar USS 43.75 por kilo
para a Body Shop. Com a desvalorizacdo do Real frente ao ddlar nos
altimos dois anos, o preco pago aos indios sofreu Uma reducdo em termos
reais e voltou ao mesmo patamar do inicio dos negocios com os indios em
1990, US$35 por kilo e Gordon Roddick recusa-seia pagar o preco de US$
43.75, acordado em Dezembro de 94.

Em documentos internos e para algumas organizagbes ambientalistas
(WWEF, Junho de 1994) a Body Shop afirma que do pre¢o pago (quando o
preco era US$ 35), USS 15 por kilo é para o 6leo e US$ 20 pelo uso do
nome Kayapo e imagens dos indios no marketingj ‘(empresa. Entre, jito,
os indios ndo sabem disto, nunca emitiram fatura' ,'rando o0 uso dc”J"ias
imagens ou dos seus direitos de propriedade intei\ tual sobre aspectos da
cultura Mebengokré divulgados no marketing da Body Shop e entehdem
que o0 preco pago é somente pelo Oleo,



A quantidade de 6leo de castanha comercializada

No inicio dos negécios, Anita e Gordon Roddick g, “tiram aos indio* [ue
comprariam anualmente a quantidade que os igokrés produzia «m,
fosse esta quantidade muita ou pouca, Existem videproduzidos pelaT/Crdy
Shop em que Anita Roddick afirma isso. H& dois anbs a Body Shop fixou o
teto de 2.000 kgs por aldeia e recusa-se a atender o pedido da aldeia
Pykany para comprar 3.500 kgs em 1995, 1

Direitos de imagem e de propriedade cultural intelectual

Em 1994, apesar da Body Shop ter anunciado para diversos 0rgdos da
imprensa internacional (Semanario Blanco y Negro/Espanha e The
Observer/inglaterra) ser ela a primeira empresa no mundo a assinar com
os indios Mebengokrés um contrato que levava em conta os direitos, de
propriedade intelectual dos indios, na verdade este contrato nunca existiu e
nenhum pagamento foi feito aos indios relativo a estes direitos.

Trecho de um relatério interno de avaliacdo das relacbes Body
Shop/Mebengokré, feito por lara Ferraz e Patricia Stocker:

3.27 The Body Shop originalmente pagou a empresa do A-l;kre US$ 30
por litro pelo 6leo durante o ano dc 1991, mas desde Dezembro daquele
ano o preco foi aumentado para US$35 pgllLilel <

3.28 A Body Shop aumentou o preco pago pelo dleo novamente: em
Dezembro de 1994 em 22.8%, quando o presidente da Body Shop
concordou em pagar em moeda brasileira. O preco em termos reais esta
caindo novamente como 0S nossos quadros no anexo 6 mostram. A Body
Shop tem acordado pagar pelo produto em dolares de novo quando o Real
brasileiro alcance igualdade com o délar, o que deve acontecer durante
1995. A menos que esta decisdo seja revista, isto ;significa que naquele
tempo, o preco vai ser fixado novamente aos niveis de 1993, representando
uma reducdo em termos reais no periodo de dois anos. b



